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Marktpotenziale des
Agrotourismus

Naturnahem Tourismus und vor allem Ag-
rotourismus wird eine (potenziell) grosse
Bedeutung flr die Entwicklung peripherer
landlicher Raume zugeschrieben. Die po-
sitiven Erwartungen stitzen sich oft auf
Vergleiche mit Gaste- und Umsatzzahlen
der Nachbarlander.

So schatzt Grimm (2009) fur Deutsch-
land die Zahl der Gasteanklnfte auf 3,7
Mio. und den Umsatz auf 337 Mio. EUR.
Embacher (2009) berechnet fur den Um-
satz der Ferien auf Bauernhdfen in Oster-
reich einen Wert von ca. 500-600 Mio.
EUR. Auf den weitaus niedrigeren Wert
von 35 Mio. CHF belauft sich nach Schat-
zungen von Agroscope Reckenholz-Tani-
kon und Berechnungen von Egger et al.
(2008) der Umsatz in der Schweiz.
Wahrend in Bayern knapp 13 % und in
Osterreich knapp 4 % aller Logiernachte
auf agrotouristische Angebote entfallen,
sind dies in der Schweiz nur 0,2 %!

1 Flury (2007). Nur Logiernachte bei den Mitgliedern der Ver-
béande "Ferien auf dem Bauernhof" und "Schlaf im Stroh!" sind
berlicksichtigt

Zum Projekt

Forschungs-/Transferprojekt von regio-
suisse. Projektdauer: Dezember 2009 bis
Februar 2010.

Das Projekt war eingebettet ins Verbund-
projekt ,AlpFUTUR - Zukunft der Som-
merungsweiden in der Schweiz”.

Infos: www.alpfutur.ch/alptourismus

Am 16. Februar 2010 fand in Scuol/Unter-
engadin ein Workshop statt, der in Zusam-
menarbeit mit Engadin Scuol Tourismus
und dem Schweizerischen Bauernverband
organisiert wurde. Es ging dabei darum,
Wissen zu agro- und alptouristischen
Wertschopfungspotenzialen zu sammeln
und zu transferieren, Umsetzungsschwie-
rigkeiten explorativ zu studieren und
Losungsansatze zu entwickeln. Ergebnisse
des Workshops wurden in einem strate-
gischen Leitfaden zusammengefasst (s.
rechts).
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Der Erfolg bei der Inwertsetzung agrotour-
istischer Potenziale hangt von zahlreichen
Einflussfaktoren ab (s. oben). Dabei lassen
sich einige dieser Faktoren in der Region
aktiv gestalten (endogene Faktoren), wah-
rend andere als aussere Rahmenbeding-
ungen akzeptiert werden muissen. Einige
der grossten Herausforderungen bei der

Intervenierende Entwicklung und
Variablen

agrotouristischer Angebote ~
Rechtlicher Rahmen / / \'\

Forderpoliiken
Erreichbarkeit

Entwicklung agrotouristischer Produkte
sind:
e Von strukturellen Umbrichen gekenn-

zeichneter Markt: globaler Preis- und Qua-
litatswettbewerb, immer anspruchsvollere
Kunden, die sich an emotionalen Zusatz-
nutzen orientieren

Gesetzliche Restriktionen und Auflagen:
Beschrankte Moglichkeiten fur Bauen
ausserhalb der Bauzonen und weitere
raumplanerische Restriktionen, gewerbe-
und steuerrechtliche Bestimmungen

Fehlende  Handlungsressourcen (Zeit,
Know-how, raumliche Kapazitaten etc.)
und attraktivere Nebenerwerbsmoglich-
keiten fur Landwirte

Vermarktung/Destinationsmanagement
(gegenwartig verschiedene Agrotouris-
mus-Plattformen, kaum Einbindung in re-
gionale Vermarktungsstrukturen)
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